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Evalueringsrapport

Bevidstggrende events i Roskilde Kommune
- med fokus pa henkastet affald i sommerlandet
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BAGGRUND OG MOTIVATION
Hvemn er det egentlig, der smider affald i
naturen? Det spgrgsmal er der mange, der
har stillet sig selv og hinanden igennem de
sidste mange ar. For det jo naesten ubegri-
beligt at forestille sig, hvem det kan veere
der efterlader glasskar pa stranden eller
mad- papir i krattet. Svaret er heller ikke
helt nemt at finde, idet langt de fleste af os
svarer afvisende pa spgrgsmalet om, hvor-
vidt vi har smidt affald fra os i naturen. Men
faktum er, at grgnne omrader og i saerde-
leshed bynaere parker og strande des-
veerre er belastet med affald i hgjsaeso-
nen, nar vejret er godt og besggstallet
hgjt.

Pa den baggrund gnskede Roskilde
Kommune at gennemfgre en kampag-
ne med fokus pa affald i soommerlandet
i sommeren 2021. Det var ogsa et gnske,
at dette skulle ske i samarbejde med
Roskilde Oplevelseshavn og Hold
Danmark Rent, og at der blandt
andet skulle gennemfares mobi-
le events pa henholdsvis Vigen
Strandpark og ved Himmelsgen.
L Formalet med disse bevidst-
ggrende events var at skabe
opmeaerksomhed om,
hvordan vi alle kan veere
med til at ggre en po-
sitiv afggrende forskel
for miljget ved at veere
bevidste om at tage an-
svar for det affald, som vi
medbringer ud i naturen.

SIDE: 2

Kender du
typen?

Metoden var dialog og tilgangen humori-
stisk. Unge mennesker blev rekrutteret til
at bemande en el-ladcykel, som til daglig
har til huse pa Roskilde Oplevelseshavn, og
som til lejligheden blev udsmykket med
folie patrykt opsigtsveekkende budskaber.
Pa denne cykel besggte de unge de to
lokaliteter og forsggte at fa geesterne i tale.

Det centrale element i disse events var
mandshgje mobile "Affaldssyndere”,

der blev fremstillet i aluminium 4 0
med en stgtte, som gjorde at /)

de kunne sta selv pa graesset PAVAR'
eller i sandet. Tanken var at fa e {
sa mange sommergaester i w Q

tale som muligt og at dialogen VY
skulle tage udgangspunkt i
spgrgsmalet "Kender du ty-
pen?” Pa den made ville snak-
ken blive mindre konfron-
tatorisk, men samtidig
perspektiverende.

De to "Affalds-
syndere” fik
trykt et lille skilt
pa maven med
en kort karakte-
ristik, saledes at
de var selvfor-
klarende.
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Roskilde Kommune pegede pa Vigen
Strandpark og Himmelsgen som egnede
steder for gennemfgrelse af kampagnes
events, hvilket blev understgttet af Hold
Danmark Rent's arlige Affaldsanalyser pa
begge steder.

Vigen Strandpark er et smukt naturom-
rddet, bestdende af badestrand med bro,
grgn egn med mange bord/baenkesaet,
omklaedningsrum og toiletter. Dertil kom-
mer en velbesggt campingplads med alle
@nskelige bekvemmeligheder. Vigens
Strandpark besgges arligt at mange gee-
ster, - unge savel som eeldre.

Omradets affaldsudfordringer bestar i
skod og to-go affald ved bord/baenkesaet
samt stgrre stykker affald i de grgnne be-
voksninger, som omgiver omradet ud
mod parkeringsfaciliteterne.

Himmelsgen befinder sig smukt mellem
vildtvoksende natur og skgn udsigt. Ved
Himmelsgen kan man bade fra en 140

Himmelsgen
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meter lange flydebro eller benytte den
fine sandstrand. Man kan ogsa vandre pa
stier hele vejen rundt om sgen eller be-
nytte shelter- og balplads.

Omradet benyttes af mange typer af gee-
ster, men affaldsmaessigt er der en grup-
pe, som fylder mere end de gvrige. Nem-
lig de mange unge, som ynder at bruge
omradet til sociale sammenkomster, der
meget ofte rummer brugen af alkohol.

Begge steder er rimeligvis seesonbetonet
i besggstallet og derfor blev det besluttet
at gennemfgre kampagnens events i som-
mermanederne.

Kampagnen blev udarbejdet og godkendt
medio juni og igangsat ganske kort tid
efter.

Der blev gennemfgrt 4 events ved Vigen
Strandpark og 2 events ved Himmelsgen
i perioden primo juli til ultimo august. Alle
events havde en varighed pa 2 til 3 timer.

Vigen Strandpark
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SIDE: 4

Aktorer

Det er Roskilde Kommune, der er opdragsgiver pa kampagnen og
det er Hold Danmark Rent, der koordinerer indsatsen i forhold til
produktion af kampagneelementer, kommunikations og koordine-
ring af ung-medarbejdere. Som en stgtte har Roskilde Oplevelses-
havn venligt udlant deres el-ladcykel, som udelukkende blev anvendt
ved Vigen Strandpark.

Kampagnes centrale bemanding er de 5 lokale ung-medarbejdere,
som gennemfgrte de 6 events. Nanna, Christian og Ida fra Ung Energi
Roskilde var aktive ved Vigen Strandpark og Andrea og Anna fra
Grgnt Gymnasium Roskilde besggte Himmelsgen.

Det er Hold Danmark Rent der er ansvarlig for at instruere
de 5 medarbejdere, saledes at de er klaedt pa til opgaven,
- ligeledes at holde kontakten undervejs.

ROSKILDE
KOMMUNE

HOLD
DANMARK
RENT



Den flove

Jeg smider nogle gange| yorp
a mio, i

Kampagneelementer

"AFFALDSSYNDERNE"

Pa baggrund af beslutningen om at ggre de planlag-
te events dialogskabende og humoristiske tilbgd Hold
Danmark Rent brugen af de sakaldte "Affaldssyndere”,
som er en samling af personligheder oprindeligt ud-
viklet i England, af Keep Britain Tidy, som fglge af en
stor adfeerdskampagne.

Hold Danmark Rent tog disse personligheder til sig
og anvendte dem blandt andet i rapporten "Henka-
stet affald — strategi og veerktgjer” fra 2015. Til den lej-
lighed blev de "fordansket” af tegneren Roald Als. Den
komplette samling af personligheder teeller 5 stk.,
men til denne kampagne blev der udvalgt 2.

De flove smider affald, nar andre ikke er i nserheden
eller kan se det. Det kan veere ud af bilvinduet pa vej
vaek fra rastepladsen. Eller et skod, som bliver slup-
pet i strakt arm langs ydersiden af busstoppestedet.
Som alle andre ved de flove godt, at det er forkert at
smide affald. Men de forsvarer sig med, at det er for
besveerligt at tage affaldet med sig. Ligesom de "vel-
opdragne” synes de, at det er ekstremt flovt at blive
opdaget — og vil formentlig samle op gjeblikkeligt. De
flove mener, at "affaldssmiderne” er dovne og ube-
teenksomme.

Vi bliver bebrejdere, nar vi mgder en fuld skralde-
spand. Sa bliver det pludselig kommmunens ansvar.
Eller producenterne, som laver darlige mballage, dag-
ligvarekaederne, som pakker overdrevent ind osv. Vi
kender det ogsa pa genbrugsstationen, hvis "der ikke
er skiltet ordentligt”. Sa kan sparepeaererne godt ryge
ned til smat brandbart. Selvretfeerdighed og bebrej-
der-adfeerd minder ofte om hinanden. Her er det pri-
maert omgivelserne og indretningen af det feelles
rum, vi bruger som argument, nar vi forhandler vores
moral. Derfor mener bebrejderne ogsa, at dem der
smider affald helt generelt, er dovne — men at det er

i orden at smide, hvis skraldespanden fx ikke bliver
tgmt tit nok

Der blev produceret 2 seet figurer af 2 stk,, der blev
opbevaret lokalt pa de to steder, som de unge med-
arbejdere havde faet udleveret en nggle til.

"Affaldssynderne” blev produceret i aluminium, med en
betonstgtte, der sikrede at de kunne sta oprejst pa alle
underlag. Deres mal er 2,1 x 0,79 meter og de er trykt i 4
farver. Kvaliteten er hgj og det vurderes at de kan have
en lang levetid og kan derfor sagtens "overvintre” pa en
egnet lokalitet. Dette er nu sat i veerk af Roskilde Kom-
mune, hvor figurerne har faet andre opgaver.
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T-shirts med slogans

Alle 5 ung-medarbejdere fik udleveret en t-shirt til lejligheden,
som skulle vaere med til at synligggre de lokale aktiviteter yderligere.
T-shirten var i kampagnens farver med budskaber patrykt.

Lommeaskebaegre

Som en ekstra gimmick fik de 2 grupper udleveret
en beholdning af lormmeaskebeaegre, som Roskilde
Kommune havde produceret til lejligheder af denne
slags. Disse sma skod-hjeelpere uddelte ung-medar-
bejderne til alle interesserede strandgaester i forbin-
delse med de 6 events.

SIDE: 6

El-ladcyklen

Udover "Affaldssynderne” sa blev den udlante el-ladcykel
gearet med en folie i kampagnens farver og med grafik og
tekst. Cyklen blev hentet til lejlighederne i sin stald i det lille
hus pa Havnen og var udelukkende i anvendelse pa Vigen
Strandpark. Der var for lang en transport til og fra Himmel-
sgen, til at det ville give mening.

ROSKILDE
KOMMUNE

Kommunikation

| forbindelse med lancering af kampagnens events blev der
kommunikeret pa bade Roskilde Kommunes hjemmme- og Facebook
side samt pa Hold Danmark Rent hjemme- og Facebook side. Udkast
til kommunikationsmaterialet blev udarbejdet af Hold Danmark Rent
og redigeret af Roskilde Kommunes kommunikationsafdeling.



Evaluering
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Pa baggrund af de 6 gennemfgrte events og 2 online-evalueringsmgder, afholdt med begge grupper af
ung-medarbejdere, er nedenstaende evaluering samlet i overordnede temaer. Der har ikke veeret gennemfart
nogen anden form for effektmaling af kampagnens resultater.

DET GIVER MENING FOR DE UNGE AT VARE MED
Det var et klart gnske fra Roskilde Kommunes side at
involvere unge i denne kampagne, idet opfattelsen er,
at unge taler bedre ind i deres egen malgruppe. Det
var ogsa vigtigt at disse events blev afviklet med en
h@j grad af friskhed og glaede, som de unge helt klart
er specialister i at levere.

Tilbagemeldingerne fra Andrea, Anne, - og i seerdeles-
hed fra Nanna, Christian og Ida er at de var glade for
opgaven, og at det gav mening for dem at veere med
som aktgr. De vil alle 5 gerne deltage en anden gang,
hvis det bliver aktuelt.

En lignende aktivitet kunne ogsa meget vel veere inte-
ressant for andre afdelinger i landet af organisationen
Ung Energi.

DET KRZAEVER EN SZARLIG EVNE AT INDLEDE EN
SNAK MED FREMMED

Det er bestemt ikke alle og enhver, der hverken bryder
sig om eller har evnerne til at agere i felten, nar det
kommer til kampagnearbejde. Det kraever mod og
dedikation at stoppe folk i deres gerninger for at starte
en snak om affald. Umiddelbart er temaet om affald
noget som mange har holdninger til og derfor ofte er
villige til at dele, men inden samtalen kan kommme i
gang, skal man som initiativtager igennem lag af an-
tagelser, hvor der ofte er fare for, at man bliver opfattet
som seelger eller praedikant.

Ved de gennemfgrte events var de 2 "Affaldssyndere "
et fint blikfang, som tiltrak sig folks opmeerksomhed
og det gav en god mulighed for at starte samtaler
med folk, der klart var nysgerrige. Men det var dog sta-
dig vigtigt hele tiden at veere opsggende, idet mange
ogsa var tilbageholdende.

De unge er enige om, at det er greenseoverskridende
at opsgge folk pa stranden, som er kommet for at hyg-
ge sig og som slet ikke er forberedte pa at tale om
skrald. Det var en barriere, der skulle overvindes, men
som generelt blev lettere med gvelsen.

Og sa var det generelt nemmere at tale med bgrn end
med voksne. Der blev gennemfgrt mange fine sam-
taler med bgrnene, som bade var meget nysgerrige
og som synes at forholder sig anderledes til skrald end
voksne. Allerede i en unge alder synes de at vide meget
om ansvarlighed.

TID OG STED ER SARLIG VIGTIG | FORHOLD TIL AT
NA MALGRUPPEN

Hvem er det egentlig, der smider affald pa stranden
og i naturen? Det er generelt sveert at sige, men det
er muligt tilnaermelsesvis at afleese i de typer af affald,
som befinder sig pa arealerne. P4 begge arealer i denne
kampagne var det seerligt rygerne, som vi gerne ville
have i tale, hvorfor lomnmeaskebaegerne ogsa var med.

Men hvis malgruppen var de unge rygere, sa kom vi
lidt for sent pa aret i forhold til de valgte tidspunkter
for gennemfgrelsen af de 6 events. Der var nemlig ikke
ret mange unge til stede pa nogle af de 2 lokaliteter og
ej heller ret mange rygere generelt.

Bade i Vigen og ved Himmelsgen var det mest bgrne-
familier, campister og udenlandske turister, som de
unge mgdte til en snak om affald i naturen.

Hvis den unge malgruppe skal nas, sa er lokaliteterne
stadig de samme, men tidspunktet skal gerne veere
maj og juni, - seerligt i forbindelse med laeseferie og
sidste skoledag.

Vejret er naturligvis ogsa afggrende for en succesfuld
afvikling af events. Derfor er det vigtigt at have god
elastik i planlaeegningen og et godt udvalg af "reserve-
dage”.
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Lommeaskebaegeret
- vaerdsat af de fleste

Et lommeaskebasger gar under betegnelsen handlings-
kommunikation eller nudging. Det er et lille handgribeligt
og lavpraktisk stykke veerktgj til nemt og hurtigt at seette
fokus pa udfordringen med skod, samtidig med at de til-
byder en her-og-nu lgsning pa problemet. Roskilde Kom-
mune bidrog til kampagnen med levering af lommeaske-
baegre i kampagnefarver og med sjove slogans. Alle 5 unge
havde lommerne fulde, da de gik i aktion pa de 2 lokaliteter.

Hvis malgruppen havde veeret bedre repraesenteret sa havde
lommeaskebaegret helt sikkert vaeret en "ice breaker”, som
kunne bane vejen for en kontakt, men idet langt de fleste
gaester pa lokaliteterne ikke var rygere, fik de unge en ople-
velse af at blive opfattet som veerende svagt anklagende og
konfronterende. Derfor brugte de ofte disse spgrgsmal: "Har
du nogle venner der ryger? Vil du ikke gerne foraere din ven
et lommmeaskebasger? Det gav pote nassten hver gang.

De udenlandske turister, som var pa besgg i Vigen Strand-
park, var meget begejstrede for lommeaskebaegrene. Og
det var uanset om de var rygere eller ej.

En god Igsning kunne have veeret at have et supplement til
lommmeaskebaegeret. En forfriskning i emballage eller en lille
lommmeskraldepose. Det ville have gjort det lettere at starte
samtaler med eksempelvis bgrnefamilierne. Det appellerer
ogsa til flere mennesker.

SIDE: 8



"Affaldssynderne” var en succes

Omdrejningspunktet for kampagnen og for de
planlagte events var de store "Affaldssyndere” og
de var bestemt succesfulde i deres virke. De funge-
rede godt rent kommunikativt — faktisk sa godt at
de naeste talte for sig selv og dermed ikke kraevede
bemanding. De var et klart blikfang, som tiltrak sig
opmeerksomhed pa stranden, seerligt fra bgrne-
ne, som trak foreeldrene med hen for at undersgge
dem naermere.

De var ogsa forholdsvis lette at flytte rundt pa, men
absolut for store til at blive fragtet i en ladcykel.

Gode rad
til opsggende
kampagner

Det er en forudsaetning af budbringeren
skal baere budskabet med glaede.

Et klart defineret budskab og stringente
rammer ggr det lettere for personer, uden
forudgaende erfaring med opsggende
kampagneopgaver, at tale med folk pa
gaden.

Hav et klart sigte pa malgruppen, deres
steder og vaner. Sa gar man ikke forgeeves.

Veer ikke i aktion i mere end 3 timer ad
gangen. Det er en kreevende opgave, som
hele tiden skal baeres af en hgj energi.

En gimmick er en god ice breaker — og
sezerligt hvis den er brugbar og relateret til
kampagnens tema.
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Ogsa de orange T-shirts fungerede fint som blik-
fang. De var vigtigt for de unge at fgle sig "unifor-
merede” og dermed klaedt pa til opgaven.

Den udsmykkede el-ladcykel vakte bestemt ogsa
opsigt, — men det var sveert at finde ud af, hvad den
skulle bruges til arenaen taget i betragtning. Det
blev til nogle ture hen over engen, og naturligvis til
og fra havnen, men ud over det havde den desveer-
re ikke sa stor veerdi pa trods af, at de unge synes
den var megasej
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